Wariant |

1. Proponuje ponizsze dziatania promocyjne kampanii ,,Cudzoziemcy w pracy” w Internecie, ktére zapewnig obejrzenia filméw w
catosci w serwisach You Tube, Instagram, Facebook LinkedIn oraz kliknigcia w reklame w przypadku GDN. Zamawiajacy nie jest
zainteresowany wyswietlaniem fragmentu filmu. Wycena zawiera wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i
rozliczeniem dziatan w ramach budzetu w wysoko$ci 243 902,44 zt (bez podatku od towaréw i ustug) przy zatozeniu maksymalizaciji
dotarcia do grupy docelowej kampanii i czasie trwania kampanii 35 dni kalendarzowych:

Serwis Rodzaj Czas Wskaznik mierzenia Wartos¢ liczbowa Koszt netto Staw  Koszt brutto W przypadku zastrzezenia
internetowy  reklamy trwania  skutecznosci reklamy, przy  zaproponowanego ka informacji stanowiace;j
(np. video in reklamy zatozeniu, Ze rozliczenie wskaznika, do VAT tajemnice przedsigbiorstwa
Lp. stream, in feed wskaznika CPV nastepuje osiagniecia przez oraz informacji poufnych,
ads) po faktycznym obejrzenju Wykonawce ktore nie podlegaja
filmu ujawnieniu, prosimy wpisaé
»Tak”
1 YouTube In-stream 30s Obejrzenie reklamy w 100% 400 000 PLN 25600,00 23% PLN 31 488,00
2; Instagram video in-feed 15s Obejrzenie reklamy w 100% 300 000 PLN 56520,00 23% PLN 69 519,60
3 | Facebook . | feklama - Kinigele ADIG00 PLN 900,00 23% PLN 1107,00
karuzelowa
4 Linkedin ekiao Kliknigoe {00 PLN 630,00 23% PLN 774,90
karuzelowa
5 GDN display - Klikniecie 100 000 PLN 150 000,00 23%  PLN 184 500,00
6 SUMA
KOSZTOW PLN 233 650,00 PLN 287 389,50

2. Dodatkowe uwagi :

2.1. W kosztach emisji zawarto prowizje agencji.



2.2. YouTube dziata w modelu CPV (koszt za obejrzenie), co pozwala na precyzyjne oszacowanie wynikow i rozliczenie wytgcznie

za zrealizowane obejrzenia. W zwigzku z tym, przy tej platformie mozliwe jest zapewnienie gwarancji wynikow.

Dla formatu Video In-feed na serwisie Instagram zakup odbywa sie w modelu CPM (koszt za 1000 wy$wietlen), co oznacza brak
bezposredniego przetozenia na liczbe faktycznych obejrzen. Na podstawie danych historycznych estymujemy, ze aby osiggngé
300 000 petnych obejrzen, konieczne bedzie wygenerowanie okoto paru miliondw wyswietlen. Z racji braku wezedniejszych
realizacji dla tego podmiotu oraz duzego wptywu atrakcyjnosci materiatow reklamowych na zaangazowanie uzytkownikow,

nie mozemy w inny sposob zagwarantowac osiggniecia zatozonych wynikéw dla tego formatu.

W przypadku formatu Karuzela (carousel), w kampaniach nastawionych na ruch, rozliczenie odbywa sie w modelu CPC (koszt za
kliknigcie). W briefie wskazano konieczno$c¢ rozliczenia za obejrzenia, co nie jest mozliwe w tym formacie. Dlatego wycena zostata
przygotowana w modelu CPM - najbardziej zblizonym do CPV - jednak bez 100% gwarancji petnego, faktycznego obejrzenia
spotu reklamowego.

W przypadku GDN (Google Display Network), reklamy display sg rozliczane w modelu CPM. Natomiast, bazujgc na danych
historycznych CPC (kosztu za klikniecie, w tym media), byliSmy w stanie przyjg¢ $redni koszt klikniecia i na tej podstawie obliczyé
estymowany budzet kampanii GDN.

2..3. Reasumujgc, zarowno nod wzgledem efektywnosci, jak i przejrzystosci rozliczen, rekomendujemy kampanie w wariantach
wycenionych w przestal nstwu ofercie z dn. 11.04.2025.



